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DESTINACE 

CESTOVNÍHO RUCHU

základní složka systému CR



VYMEZENÍ DESTINACE CESTOVNÍHO RUCHU

Destinace (cíl cesty) - je charakterizována souborem 
různých služeb koncentrovaných v určité oblasti nebo       
v konkrétním místě, které jsou poskytovány v návaznosti 
na využitelný potenciál CR

Atraktivity destinace představují  hlavní motivační stimul 
pro návštěvnost destinace, výsledkem je velká 
dlouhodobá koncentrace návštěvníků



Výkladový slovník 
cestovního ruchu

pod pojmem destinace 
cestovního ruchu rozumí    

v užším 
smyslu 

cílovou oblast 
v daném regionu, 

pro kterou je 
typická významná 
nabídka atraktivit 
a infrastruktury 

cestovního ruchu



a v širším smyslu země, regiony, 
města a další oblasti, které jsou 
typické velkou koncentrací atraktivit 
cestovního ruchu, rozvinutými 
službami a další infrastrukturou 
cestovního ruchu, jejichž výsledkem je 
velká dlouhodobá koncentrace 
návštěvníků.



Pro mezinárodní návštěvníky je 
tedy v širším smyslu, podle 
uvedeného slovníku, destinací
buď celá navštívená země, nebo 
její některý region, případně 
město. 



V některých zemích je území 
rozděleno do turisticky, historicky 
nebo administrativně do destinací
s tvorbou a propagací společného 
turistického produktu a  
zpracováním statistických 
přehledů  cestovního ruchu.
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Definice WTO

geografický prostor (stát, místo, 
region), který si (segment) vybírá 
jako svůj cíl cesty 



Určení velikosti a charakteru destinace 
závisí  v první řadě na atraktivitách 
destinace a šíři a kvalitě poskytovaných 
služeb – strana nabídky

Významnou roli hraje i strana poptávky,
především  motivace k cestě do 
destinace a vzdálenost a dostupnost



Typologizace destinací podle atraktivit a aktivit    

Lázeňská

Přírodní

U vodní plochy

Venkovská

Kulturní

Historická



Náboženská (poutní)

Městská

Rekreační

Příhraniční

Horská

S komplexem uměle vytvořených atraktivit



?

1.  Podle jakých kritérií bys
vybíral(a) vlastní dovolenou?

2.  Podle následujících obrázků 
zkus uvést další příklady typů destinací.













Řešení otázky č. 2

Přímořská – snímek č. 16

Turistická – snímek č. 17

Kulturně-histrorická – snímek č. 18

Městská – gastronomická – snímek č. 19

Horská, vysokohorská, destinace zimních sportů - – snímek č. 20
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