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Šablona  V/2: Inovace a zkvalitnění výuky směřující k rozvoji odborných 

kompetencí žáků středních škol

Číslo šablony: VY_52_INOVACE_ODV_807

Předmět: Odborný výcvik
Tematický okruh: Prodej a manipulace se zbožím
Autor, spoluautor: Věra Švagrová 
Název DUMu: Reklama v obchodě
Pořadové číslo DUMu: 27

Stručná anotace:
Prezentace je zaměřena  na základní  znalosti o propagaci, vystavování a aranžování zboží 
Ročník: 1. – 4. ročník
Obor vzdělání: 66 -41-L/01 Obchodník
Metodický pokyn: Výklad a praktická ukázka
Výsledky vzdělávání: Žák vytvoří jednoduchou výstavku zboží podle zásad použití barev 

a barevných odstínů
Vytvořeno dne: 15. 8. 2013

Pokud není uvedeno jinak, uvedený materiál je z vlastních zdrojů autora.
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