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Barevnost je stejně důležitá jako kompoziční 

řešení výstavky 
 S barevností musíme počítat při celkové 

kompozici výstavky - barevné je nejen zboží, 
ale i prostředí,  ve kterém vystavujeme  



Barvy zdůrazňují  určitý záměr

Barevnost oživuje výstavku zboží
Barvy vyvolávají zájem spotřebitele

Barvy zdůrazňují  vlastnosti zboží
Barvou můžeme charakterizovat roční období

Barvy zviditelňují nevýrazné zboží, aby bylo 
již z dálky dobře viditelné (kontrast barev) 

Barvou můžeme charakterizovat současný 

módní trend



Abychom mohli správně vybrat vhodné barvy a 

dosáhnout barevného souladu, musíme se 

seznámit s :

 vlastnostmi barev

 rozdělením  barev 

 mícháním barev



Na souladu barev závisí :

 celkový optický účinek

přitažlivost
psychologické ovlivnění 

spotřebitele

Barevné řešení  prostoru výstavky 
má být vždy v souladu s barvou zboží !



Vysvětlete :

 Proč při tvorbě kompozice výstavky je zboží  
málo výrazné ?

 Co vše závisí na barevném souladu ?

 Jak  nejsnáze upoutáte spotřebitele 

při tvorbě výstavky ?

 Je možno výstavkou zvýraznit vlastnosti 
nebo charakter zboží ?



Zvolte si téma a vytvořte z libovolného zboží 
výstavku :

barvy podzimu

létu vládne zelená

vánoce v modré

veselé velikonoce
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