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Vystavování a aranžování 
zboží ve výkladní skříni

– „Zlatý řez“



 je součástí prodejny, vizitkou a prezentací firmy  

 je velmi úspěšný propagační prostředek
 bezprostředně ovlivňuje nákup zboží
 vyvolává zájem a pozornost
 informuje, jaké zboží v prodejně prodáváme, je „prvním 

prodavačem“ 
 podněcuje k nákupu, oslovuje estetickou úpravou (barva, světlo, 

způsob aranžování)
 ukazuje zboží ve skutečném provedení (tvar, střih, materiál, 

barva, funkce) 

 tvoří ozdobu ulic nebo budov, jejich prohlídku chápou 
spotřebitelé jako určitý druh zábavy



 kompozici máme souměrnou nebo nesouměrnou
 kompozice získá a udržuje pozornost zákazníků
 kompozice zvyšuje srozumitelnost a poutavost
 kompozice vytváří rovnováhu jednotlivých 

kompozičních prvků



Vystavované zboží nevyniká v celém prostoru výkladní skříně 
stejně. 
Jsou místa kde je zboží nejvíc nápadné a které přitahuje zrak 
zákazníků. 

Je to tzv.  „ Zlatý řez“

Jde o místo v prostoru výkladní skříně, kterého si zákazník 
nejdříve všimne, cca 175 cm počítáno od základny, na které 
zákazník před výkladem stojí.



V prostoru zlatého řezu vystavujeme :

 zboží a výrobky, na které chceme zákazníky nejvíce 
upozornit

 zboží a výrobky, které máme zrovna v akční nabídce
 zboží a výrobky, které máme na skladě ve větším 

množství a chceme je co nejrychleji prodat
v tomto prostoru můžeme také umístit místo zboží 

poutač, plakát, fotografii, obraz nebo jinou grafickou 
úpravu doplněnou textem
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 co je to co je „Zlatý řez“ ve výkladní skříni
 jakou má zlatý řez ve výkladní skříni funkci
 kompozici výkladní skříně

 zásady aranžování a vystavování
 pomůcky k vystavování
 stanovte na skice nebo maketě 

výkladní skříně zlatý řez



 správným, vkusným a účelným 

vystavením zboží, zkrášlit prodejnu
 spolu s pravdivými informacemi o zboží 

získávat stále širší okruh spokojených 
zákazníků

 Dosáhnout toho, aby se zákazníci rádi

a stále do naší prodejny vraceli
 zvýšit podstatně obrat prodejny
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