evropsky - %I i

socialni
fondvCR EVROPSKA UNIE

OP Vzdélavani
pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Skola:

Stredni $kola obchodni, Ceské Budéjovice, Husova 9

Projekt MSMT CR:

EU PENIZE SKOLAM

Cislo projektu:

Cz.1.07/1.5.00/34.0536

Nazev projektu Skoly:

Vyuka s ICT na SS obchodni Ceské Budéjovice

Sablona V/2:

Inovace a zkvalitnéni vyuky smérujici k rozvoji odbornych
kompetenci Zaku stfednich Skol

Cislo sablony:

VY_52_INOVACE_ODV_804

Predmét:

Odborny vycvik

Tematicky okruh:

Prodej a manipulace se zbozim

Autor, spoluautor:

Véra Svagrova

Nazev DUMu:

Vystavovani zbozi - zlaty fez ve vykladni skFini

Poradové cislo DUMu:

24

Strucna anotace:

Prezentace je zamérena na zdkladni znalosti o propagaci, vystavovani a aranzovani zbozi

Rocnik: 1. - 4. rocnik

Obor vzdélani: 66 -41-L/01 Obchodnik

Metodicky pokyn: Vyklad a prakticka ukazka

Vysledky vzdélavani: Zak vytvofi jednoduchou vystavku zbo?i podle zasad vystavovani

Vytvoreno dne: 5.8.2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny materidl je z vlastnich zdroji autora.




Vystavovani a aranZovani
2602i ve vygladni shirini
-2 laty rez’
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@( & je soucasti prodejny, vizitkou a prezentaci firmy
},": w’ = je velmi lESPé%n\" p.rovpa.gaéf\i prostF?fJIek
/,4°  bezprostredne ovlivhuje nakup zbozi
& yyvolava zajem a pozornost
= informuje, jaké zbozi v prodejné prodavame, je ,prvnim
prodavacem®

& podnécuje k nakupu, oslovuje estetickou upravou (barva, svétlo,

zpusob aranzovani)

: - . g A y (
% ukazuje zbozi ve skuteCcném provedeni (tvar, stfih, material, i’(

barva, funkce)
& tvori ozdobu ulic nebo budov, jejich prohlidku chapou
spotrebitelé jako urcity druh zabavy
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Kompozice vyhladni s§iine

N\

& kompozici mame soumérnou nebo nesoumernou
& kompozice ziska a udrzuje pozornost zakazniku
“ kompozice zvysuje srozumitelnost a poutavost

® kompozice vytvari rovnovahu jednotlivych
kompozicnich prvku
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’ ,_ Vystavované zboii nevynika v celém prostoru vykladni skfiné 7‘
stejne.
Jsou mista kde je zbozi nejvic napadné a které pritahuje zrak
zakazniku.

Je to tav. ,, Zlaty rez”

Jde o misto v prostoru vykladni skrine, kterého si zakaznik
nejdrive vSimne, cca 175 cm pocitano od zakladny, na ktereé <’ '5

zakaznik pred vykladem stoji.
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V prostoru zlatého rezu vystavujeme :

R zboii a vyrobky, na které chceme zakazniky nejvice
upozornit

R zboii a vyrobky, které mame zrovna v akéni nabidce

R zbozi a vyrobky, které mame na skladé ve vétsim
mnozstvi a chceme je co nejrychleji prodat

R v tomto prostoru miZeme také umistit misto zbozi "1

b ) .. 4 : <)

poutac, plakat, fotografii, obraz nebo jinou grafickou ¢ VJ/
upravu dopinénou textem
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Ulohia: Qe

Vysvetlete :
@ co je to co je ,Zlaty rez“ ve vykladni skrini
® jakou ma zlaty ez ve vykladni skrini funkci
® kompozici vykladni skfiné
Vyijmenuijte :
» zasady aranZovani a vystavovani
» pomucky k vystavovani
» stanovte na skice nebo maketé
vykladni skriné zlaty rez
__ Provedte vystavku z LiGovolueho materialu
s uplatncnim zlateho i'ezu
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s Nagim cilem fe : X
33k gpravaym, vRusnym a ucelnym R
(\— vystavenim z60zi, zkraglit prodejnu ?.
/ £ % gpolu g pravdivymi informacemi o 260z
Ziskavat stale girgi okruk spokojenych

Zakaznikll )
3% Dosahnout toko, aby se zakaznici radi ch}
I )) a stale do nagi prodejny veaceli .“" 4
‘e v 23% zvygit podstatne obrat prodejny <"V,%

r"‘wvé
TR 7S
& 78{,!‘@\

SRV




e

2

N
(rt_ee. NOVOTNY, Mojmir a Irenka KUBITOVA. Zdklady vyuky @ i
},’r‘ w) odborného vycviku v ucebnim oboru prodavac, 7‘
L, prodavacka potravinarského zbozi. Vyd. 1. Praha:
Fortuna, 1995, 111 s. ISBN 80-716-8181-4.
o6 SZALAY, Julius. AranZovani: pro . - lll. ro¢nik odbornych
ucilist a uénovskych skol uéebni obor 63-61-2, aranér. 1.
vyd. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1972. 21
(Y 415/72-211 w
! P s Klipart sady Microsoft Office —‘4
‘¢ ~ 26 Vlastni zkusenosti AW,

rl\
¢ J-5

rf\l'a’
__\,.( 9

IRV,




