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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Skola:

Stredni $kola obchodni, Ceské Budéjovice, Husova 9

Projekt MSMT CR:

EU PENIZE SKOLAM

Cislo projektu:

Cz.1.07/1.5.00/34.0536

Nazev projektu Skoly:

Vyuka s ICT na SS obchodni Ceské Budéjovice

Sablona V/2:

Inovace a zkvalitnéni vyuky smérujici k rozvoji odbornych
kompetenci Zaku stfednich Skol

Cislo sablony:

VY_52_INOVACE_ODV_809

Pfredmét:

Odborny vycvik

Tematicky okruh:

Prodej a manipulace se zboZim

Autor, spoluautor:

Véra Svagrova

Nazev DUMu:

Pismo a psani cenovek

Poradové cislo DUMu:

29

Strucna anotace:

Prezentace je zamérena

na zakladni znalosti o propagaci, vystavovani a aranzovani zbozi

Rocnik:

1. - 4. rocnik

Obor vzdélani:

66 -41-L/01 Obchodnik

Metodicky pokyn:

Vyklad a prakticka ukazka

Vysledky vzdélavani:

Zak vytvofi jednoduchou vystavku zboZi podle zasad poufZiti barev
a barevnych odstin(

Vytvoreno dne:

25.8.2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny materidl je z vlastnich zdroji autora.







> y) - ; ‘ -~ vz
Pismwo v rekleawé

% musi mit hladky a sladeny tvar, ktery zarucuje maximalni
Citelnost
< tvar i vzhled pisma zavisi na pouzitém materialu a pomuckach
kterymi je tvoreno
E # reklamni pismo je odvozeno z typografickych typu pisma tvar
je v reklamé méne narocny nez v typografii
% ma jen kratkodobé poslani napf. reklamni akce
% musi odpovidat estetickym zasadam N
& tvar vSak musi odpovidat zakonitostem typografie
=~ konstrukce pisma
~ $itka jednotlivych pismen R
=~ pomér vysky a $ifky pismen
B =~ Sifka mezer mezi pismeny a slovy S
g umisténi radku

n



Dilezi6G1 cinitele pil Bvorbé
pPiswel
$spravna velikost
+ Cistota typu pisma
+harmonicka sladénost, jestlize je nutno pouzit
v jednom napisu vice odlisSnych typu pisma
k zdlraznéni ¢asti napisu
¥ pismo musi tvorit vyvazeny celek




+ typ pisma je pfizpUsoben vidy charakteru zboZi napf.
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vyprodejova akce — pismo, které vyvola dojem
rychlého psani

sila @ masivnost — vhodné plastické pismo

slavnostni napisy — klasické typy pisma, vyjadruiji
dudstojnou atmosféru

charakter a barevnost pfizpusobime i pro obdobi jaro,
|éto, podzim a zima

g4DsSX¢ X L A km

A
B
/
klenoty — slavnostni charakter pisma D
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Psecni cenovek da popisek

Nejcastéji pouzivané pismo, které se v praxi pouziva,
je stylizované psané pismo zvané téz
//

5/

7 ,SVIHOVKA* ,, &fg
oto stylizované pismo se podoba rukopis@g’@k‘g;\
zjednoduseny, sjednoceny, mirné zaobleny tvar.
PiSeme s ni cenovky
a texty s kratsi zivotnosti.

K psani se nejCasteji pouziva plochy pismomalirsky
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Pozadavlky nd cemovky

Cenovka musi byt:

& tvarove jednoducha a Cista

® na prvni pohled dobre Citelna

# Fidi se velikosti oznaceného zboiZi

@ umistuje se na viditelném misté na zbozi, vedle
zboZi, nebo na regalovou listu

@ vyznaceni ceny musi byt na cenovce vétsi nez
popis zboZi

® Cena se uvadi vzdy za jednotku ks, kg,

(. metr, litr




Ukazka pscmi sBylizovaneho piswel
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Ukdazkd psani stylizovaneho piswel

Cevove UD/}./E CENOVKY

5- 28- 350%7974-—

/l/azey zo0Z7 BB

 lechnivké wanie

— 286+

SENCOR
0500 vaho
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dkdazkda psani éslic ve sBylizovanew
Piswiu

smér jeanotiue
fatid !




dkazkd psani cenovky

Pletact pize

100 ¢

k¢ 49,-




Uloher

vybvorte cenocvky bez ttextu nda hodueoty v keruandeh
ks 999,-; kg 32,60; kg 42,-; par 35,00; sada 380,-; ks1300,-
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Procvicujte psani cislic podle predlohy:
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Wytovorte cenovku z popiskou :

Lovecky salam kg
K¢ 88,-




4

Citace a pouzite materialy:

«6 NOVOTNY, Mojmir a Irenka KUBITOVA. Zdklady vyuky
odborného vycviku v ucebnim oboru prodavac, prodavacka
potravinarského zbozi. VVyd. 1. Praha: Fortuna, 1995, 111 s. ISBN
80-716-8181-4.

«6 VYSKOVSKA, Olga, Anna Marie SCHOVANKOVA a Jan LACKO.
ARANZOVANI PRO PRODAVACE: UCEBNI TEXT PRO ODBORNA
UCILISTE A UCNOVSKE SKOLY UCEBNI OBORY PRODAVACSKE -
1501 AZ 1516. Vydani 2. Praha: Statni pedagogické
nakladatelstvi, n.p., Praha, 1972. publikace ¢.27-47-32.

« CRHA, Ivan a Zdenék KRIZEK. Jak psat reklamni text.
Grada Publishing, 1998. ISBN 80-7169-308-1.

«6 Klipart sady Microsoft Office

o5 Vlastni zkuSenosti



