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Dotaznik



Dotaznik

= Sklada se ze série otazek, jejichz cilem je ziskat nazory
a fakta od respondentu.

= VV\yhodou dotazniku je moznost ziskat velké mnozstvi
informaci.

= Nevyhodou dotazniku je nejistota, zda respondent
odpovedel pravdivé na kladené otazky a mensi
navratnost dotazniku.



Uzavrené otazky

= Nabizeji nekolik moznych variant odpovedi, ze kterych
si dotazovany vybira jednu nebo vice odpovedi, které
se nejvice blizi jeho nazoru.

= VVyhodou je jednoduché vyplneni a zpracovani
dotazniku.

= Nevyhodou je obtizné vystizeni presneho nazoru
respondenta.




Typy uzavrenych otazek

= Dichotomickeé otazky - umoznuji pouze odpovéd
ano/ne.

= Trichotomické otazky - umoziuji pouze odpoved
ano/ne/nevim.

= Vybérové otazky - u techto otazek je moznost vybéru
jedné z nabizenych alternativ.

= Napr. Vyberte Vas nejoblibenegjsi sport.

= tenis, fotbal, hokej, squash, in-line brusleni, aerobik



Typy uzavrenych otazek

= VyCtoveé otazky - takovéto otazky nabizi moznost
vybéru nekolika nabizenych alternativ zaroven.

= Napr. Vyberte zeme, ktere jste navstivili.
= Némecko, Rakousko, Slovensko, Madarsko, Polsko

= Skalové otazky
= Likertova Skala

= zcela souhlasim, spiSe souhlasim, nevim, spise
nesouhlasim, zcela nesouhlasim



Typy uzavrenych otazek

= Znamkovani stupnice
= 1 — 5 jako ve Skole (1 nejlepsi, 5 nejhorsi)

= Graficka skala
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Typy uzavrenych otazek

= Skala poradi - respondent sefadi moznosti odpovédi
podle svych preferenci.

= Napr. MAT, CJL, EKO, ANJ, UCE

= Skala konstantni sumy - respondent rozdéli pevné
stanovené mnozstvi bodu mezi nabizené odpovédi.

= Napr. Rozdélte 100 bodu mezi tyto predméty.
= MAT, CJL, EKO, ANJ, UCE



Otevrené otazky

= Dotazovanému nejsou nabizeny zadné varianty
odpovedi, respondent se vyjadruje svymi slovy.

= VVyhodou je presnée vystizeni nazoru respondenta.
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respondenta.



Typy otevrenych otazek

= Volné otevrené otazky — dotazovany ma uplnou volnost
pro svou odpoved

= Napr. Jaky je Vas nazor na primou volbu prezidenta?

= Dokonc¢eni vety — dotazovany volné dokonci vétu
= Napr. Domnivam se, ze prima volba prezidenta je



Typy otevrenych otazek

= Dokonceni pribéhu — dotazovany dovypravi pribéh

= Dokonceni obrazku — dotazovany se identifikuje do
postavy na obrazku a doplni jeji reakce
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