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Marketingovy mix



Marketingovy mix

= Je souhrn nastroju, pomoci nichz se firma snazi dosahnout
svych cilt na trhu.

= Pouziti marketingovych nastroju zavisi na mnoho faktorech
jako jsou napr.:

= povaha produktu,

= stadium zivotniho cyklu produktu,

= charakter trhu,

= vySe rozpodCtu firmy,

= a jiné.



Marketingovy mix

= Existuje cela fada rtznych marketingovych mixu, které jsou
vytvoreny cilene pro konkrétni oblasti podnikani.

= Mezi nejznamejSi marketingove mixy patri:
= 4P
= 4C
= 6P
= 8P




4P

= Oznaceni 4P je podle prvnich pismen anglickych nazvu
jednotlivych marketingovych nastroju.

= 4P zahrnuje:

= Product - produkt, vyrobek

= Price — cena

= Place — distribuce, misto

= Promotion — marketingova komunikace, propagace




4C

= Maretingovy mix 4P je tvoren z pohledu firmy, kdezto
marketingovy mix 4C je tvoren z pohledu zakaznika.

= 4C zahrnuje:

= Customer value — zakaznicka hodnota

= Customer cost — zakaznikovy naklady

= Convenience — zakaznikovo pohodli

= Communication — komunikace se zakaznikem




oP

= Marketingovy mix 6P je pouzivan predevsim v sektoru sluzeb
a zahrnuje nastroje marketingoveho mixu 4P + dalsi 2
nastroje:

= People —lidé, lidské zdroje
= Process — procesy



8P

= Marketingovy mix 8P je pouzivan v oblasti cestovniho ruchu
a zahrnuje nastroje marketingoveho mixu 4P + dalsi 4
nastroje:

= People — lidé, lidské zdroje

= Packaging — tvorba bali¢ku sluzeb

= Programming — tvorba specifickych programu

= Partnership — spoluprace s firmami, ¢i jinymi subjekty



Cviceni
= Existuje i marketingovy mix pro oblast skolstvi oznacovany

jako 7P. Zkuste vymyslet nastroje, které by podle Vas mél
tento mix osahovat.



Reseni

Marketingovy mix ve Skolstvi:

Product - produkt, vyrobek

Price — cena

Place — distribuce, misto

Promotion — marketingova komunikace, propagace
Personalities — osobnosti

Process Pedagogical Approaches — pedagogicke pristupy

Partipation Activating — participacni aktivizace, zpUlsob
zapojeni studenta do vyuky
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