S~ L J
* . -
. B “ e >
evropsky e '
socialni »

- OP Vzdélavani
fondvCR EVROPSKA UNIE RN

v pro konkurenceschopnost
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Skola:

Stfedni $kola obchodni, Ceské Budéjovice, Husova 9

Projekt MSMT CR:

EU PENIZE SKOLAM

Cislo projektu:

CZ.1.07/1.5.00/34.0536

Nazev projektu skoly:

Vyuka s ICT na SS obchodni Ceské Budéjovice

Sablona 111/2:

Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT

Cislo sablony:

VY_32_INOVACE_OBP_160

Predmét:

Obchodni provoz

Tematicky okruh:

Marketing

Autor, spoluautor:

Ing. Petr Mare$

Nazev DUMu:

Marketingové strategie

Poradové cislo DUMu:

20

Strucna anotace:

Prezentace obsahuje typy a charakteristiku marketingovych strategii.

Rocnik:

4.

Obor vzdélani:

63-41-M/01 Ekonomika a podnikani

Metodicky pokyn:

Prezentace v MS PowerPoint na podporu vykladu ucitele, lze
vyuzit i k samostudiu.

Vysledky vzdélavani:

74k provede samostatné nebo ve skupiné jednoduchy préizkum
nebo zpracuje jednoduchy marketingovy plan.

Vytvoreno dne:

14.9.2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny materidl je z vlastnich zdrojd autora.




Marketingove strategie



Marketingove strategie

= Strategii chapeme umeéni fidit firmu nebo lidi takovym
zpusobem, aby bylo dosazeno stanovenych cilu.

= Strategické planovani je proces stanovovani firemnich
cili planovani a realizovani kroku vedoucich k jejich
dosazeni, musi vychazet z potfeb a poZzadavku trhu.
Jednim z ddvodu marketingového strategického
planovani je definovani podstaty a sméru rustu firmy.



q

Matice rustu

= Slouzi k identifikaci prilezitosti ristu firmy a
znazornuje ¢tyri zakladni firemni strategie.

soucasny

novy

Vyrobek
stavajici novy

Strategie
Strategie rozvoje
pronikani vyrobku

Strategie Strategie
rozvoje trhu diversifikace




Strategie pronikani

= Firma se snazi o hlubsi a intenzivngjsi pronikani na
stavajici trh se stavajicimi produkty a s cilem vyssiho
obratu.

= Vyrobek se nachazi v pocatecni fazi zivotniho cyklu
(vy$Si vydaje na propagaci a informovanost zakazniku,
snizeni ceny, zvyseni kvality).



Strategie rozvoje produktu

= Firma se snazi prosadit na plne obsazeném trhu novym
vyrobkem.

= Firma pouziva tuto strategii vetsinou v situaci, kdy
nechce ztratit verné zakazniky.



Strategie rozvoje trhu

= Tuto strategii firma voli, kdyz je jeji stavajici trh
nasycen nebo je-li firma vytésnéna konkurenci.

= Novym trhem muze byt jina demograficka skupina Ci
jiné geografické uzemi.



Strategie diversifikace

= Jde o pomérne rizikovou a financné narocnou strategii
(vysokeé naklady na propagaci a vybudovani distribu€ni
cest).

= Firma novy trh nezna a nemuze ho tudiz pfesné
analyzovat.



Matice rustu

= Dulezitost rastu pro firmu vyplyva ze skutecCnosti, ze
vyrobky prochazeji tzv. zivotnim cyklem (uvedeni, rust,
vrchol, upadek).

= K upevnéni trhu musi firmy neustale vyvijet aktivity
udrzZujici vyrobek ve fazi rastu. Rust nuti firmu k
inovacim a nehrozi tak jeji ustrnuti a zaostani za
konkurenci. Je rovnez vyznamnym motivacnim
faktorem pro zaméstnance firmy. Rostouci firma
pritahuje investory a jejich kapital.




Cviceni

= Uvedte a charakterizujte jiné marketingové strategie,
ktere znate.




Reseni

= Napfr.
Konkurencni strategie
Cenové strategie
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