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Prezentace obsahuje charakteristiku znacky a rtizné druhy znacek.
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Zak rozpoznd rGzné druhy znacek.

Vytvoreno dne:

9.9.2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny materidl je z vlastnich zdrojd autora.




Znacka




Znacka

= Je nazvem, znakem, symbolem, terminem nebo
kombinaci téchto prvkul, ucelem je identifikace vyrobku
nebo sluzby, pod kterym se vyrobek nebo sluzba
prodava.

= OdliSuje vyrobek od podobnych vyrobku na trhu.
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zakaznika o vyrobku nebo sluzbeé.

= Mira hodnoty znacCky je dana ochotou zakaznika
zaplatit za znacCku vice penez.




Vlastnosti znacky

= Diferenciace — musi byt jedine¢na (musi se odliSovat
od konkurence).

= Relevantnost — musi mit pro kupujiciho vyznam.
= Prestiz — je zavisla na kvalité nebo oblibé.

= Znalost — zavedena znacka vyjadruje stalost podniku a
S nim souvisejici kontinuitu.

= Dale by znacka mela byt snadno zapamatovatelna,
vyslovitelna, muze byt graficky vyjadfena logem,
neméla by byt dvojsmysina.



Druhy znacek

= Kmenova znacka

= Individualni znacka
= Znacka vyrobce

= Privatni znacka




Kmenova znacka

= Firma jednou znackou pokryva mnoho vyrobku a
reklama se zameéruje na vsechny vyrobky pod jednou
znackou.

= napr. Adidas, Nike, Philips,...



Individualni znacka

= Kazdy vyrobek ma vlastni znacku, firma nespojuje svoji
povest s pripadnym neuspechem Ci uspechem
nektereho vyrobku na trhu.

= napr. Cif, Palmex,....



Znacka vyrobce

= VVyrobek se v obchodé prodava pod oznacCenim vyrobce.

= napf. Vodnanské kure, Olma,...




Privatni znacka

= VVyrobek se v obchodé prodava pod nazvem, ktery si urCuje
maloobchaod.

= Privatni znacky lze rozdélit na:
= Ekonomické — nizka cena, napr. Clever, Euro Shopper,...

= Standardni — stfedni cena i kvalita, napf. Tesco Standard,
Spar, ...

= Specialni — specificky druh zbozi, nadstandardni kvalita, vySSi
cena, napr. Tesco Organic, Tesco Finest




Cviceni
= Uvedte nejhodnotngjsi svetove znacky

= Uvedte privatni znacky uvedenych retézcu:
= Tesco

= Globus

= Billa

= Albert



Reseni
= Apple,Google, Coca Cola, Microsoft

= Tesco — napf. Tesco Value, Tesco Standard, Tesco Organic,
Tesco Finest

= Globus — napr. Korrekt, Globus
= Billa — Billa, Clever, Nase Bio
= Albert — Euroshopper, Albert Quality
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