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Vyrobni, vyrobkova a
prodejni koncepce



Vyrobni koncepce

= Nejstarsi podnikatelska koncepce, ktera se uplatnovala
predevsim v letech 1900 -1920.

= Zasada: ,Vyrob co nejlevnéji a prodas”.
= Zakaznik preferuje levné a snadno dostupné vyrobky.

= Intenzivni uplatnéni koncepce v obdobi rozvoje vyroby,
snizovani nakladu a pfevisu poptavky nad nabidkou.



Vyrobni koncepce

= Levny vyrobek je vysledkem racionalizace a zvysovani
produktivity vyroby.

= Dnes tuto koncepci uplatnuji zemée jihovychodni Asie.

= \/yznamni predstavitelé:

= Henry Ford (USA) — vyrobce automobilt, zaved]
pasovou vyrobu, Cimz podstatne snizil naklady.

= Tomas Bat'a — (Ceskoslovensko) — vyrobce obuvi




Vyrobkova koncepce

= Rozmach téeto koncepce byl v predvalecném obdobi
(1920 -1940).

= Zasada: ,Vyrob co nejkvalitneji a prodas”.
= Zakaznik preferuje vyrobky nejvyssi kvality.

=\ tomto obdobi dochazi k ristu nezaméstnanosti a
poklesu kupni sily.



Vyrobkova koncepce

LI 4V 4

= Firmy se orientuji na movitéjSi zakazniky, ktefi preferuji
kvalitu.

= Dochazi ke snizovani vyroby, duraz je kladen na
technicky rozvoj, inovaci a kvalitu.

= Tuto koncepci zastavaji v soucasnosti napriklad vyrobci
luxusnich automobilt, znackovych odévu a parfému.



Vyrobkova koncepce

= Marketingova kratkozrakost:
= Nepfimérené soustiredéni firmy na vyrobek.

= Marketingova kratkozrakost vznika tehdy, jestlize firma
prestane vnimat potreby a pfani zakazniku.

= ZvySovani kvality vede k rustu nakladu a tedy i ristu
ceny vyrobku, ktery se pak muze stat neprodejnym.




Prodejni koncepce

= Rozmach teto koncepce byl nejvice v letech 1940 -1950.
= Zasada: ,Cim vic reklamy, tim vic prodas®.

= Cilem je prodat zbozi, které jiz bylo vyrobeno, nikoliv
vyrobit to, co by se prodalo. Toto obdobi je charakteristicke
rozmachem sdélovacich prostredku.

=V soucasné dobe uplatnuji tuto koncepci vyrobci pracich a
Cisticich prostfedku.



Cviceni

= Uvedte ke kazdé uvedené koncepci firmy, které se
touto koncepci ridi.




Reseni

= VVyrobni koncepce - napr. prodejny VsSe za 39, diskontni
prodejny

= \/yrobkova koncepce - Ferrari, Versace, Dior

= Prodejni koncepce — produkty prodavané formou
teleshoppingu, nékteri vyrobci Cisticich prostfedku
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