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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Skola:

Stredni skola obchodni, Ceské Budéjovice, Husova 9

Projekt MSMT CR:

EU PENIZE SKOLAM

Cislo projektu:

CZ.1.07/1.5.00/34.0536

Nazev projektu Skoly:

Vyuka s ICT na SS obchodni Ceské Budéjovice

Sablona I11/2:

Inovace a zkvalitnéni vyuky prostrednictvim ICT

Cislo 3ablony:

VY_32_INOVACE_OBP_122

Pfedmét:

Obchodni provoz

Tematicky okruh:

Prodejna

Autor, spoluautor:

Ing. Petr Mares

Nazev DUMu:

Prodejna - vnéjsi Uprava

Poradové cislo DUMu:

02

Strucna anotace:

Prezentace obsahuje charakteristiku hlavnich souédasti vnéjsi upravy prodejny.

Rocnik:

2.

Obor vzdélani:

63-41-M/01 Ekonomika a podnikani

Metodicky pokyn:

nové latky, tento material Ize vyuZit i k samostudiu.

Vysledky vzdélavani:

Zak popide vnéjsi upravu prodejny.

Vytvoreno dne:

12.7.2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny material je z vlastnich zdrojd autora.

Prezentace v MS PowerPoint slouZici jako podpora vykladu
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Prodejna — vnejsi uprava



Vnejsi uprava prodejny

= VVnéjSi uprava a vzhled pIni nékolik funkci, které souvisi
s vytvarenim nakupnich podminek pro zakaznika,
nakupni atmosférou, prodejem a individualnimi prozitky
zakaznika.

= Upoutava pozornost kolemjdoucich, informuje o
charakteru prodejny, sortimentu prodavanéeho zbozi.
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= VVnéjSi uprava prodejny ma vliv na vzhled ulice a celeho
okoli prodejny.



VnejSi uprava prodejny
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= Soucasti vnéjSi upravy je:
= Firemni stit

= Dverni Stitek

= Vykladni skrin

= Pruceli prodejny

= Vstupni prostor




Firemni stit
= Upozornuje na sortiment prodavaneho zbozi a na
firmu, které prodejna patfi.

= Zpravidla je umistén nad vchodem do prodejny nebo
nad vykladni skrini.

= Muze byt vyroben z riznych materialt, napf. skla, kovu
nebo plastu.

= VVyCnivajici vyvesni stity jsou zpravidla dvoustranné,
nekdy i tristranné,

= VétSina firemni §titu byva osvétlena, pismena mohou
byt tvarovana z neonovych trubic.




Dverni stitek
= Poskytuje zakaznikim informaci o prodejni dobé.

= Je na ném uvedeno:

= obchodni jméno firmy, sidlo, bydlist& majitele, ICO
= jmeéno osoby odpovedne za Cinnost prodejny

= prodejni doba




Vykladni skrin
= Nachazi se predevsim u prodejen specializovanych

nebo v obchodnich domech.

= Jsou nejmasovejsim a nejlevnejsim reklamnim
prostredkem.

= Ma upoutat pozornost kolemjdoucich a vyvolat zajem o
vystavene druhy zbozi.

= VVypovida o prodejne a jeji nabidce.
= Pri vystavovani zbozi je treba dbat na to, aby
nedochazelo k poskozeni zbozi.



Pruceli prodejny

= Jsou velké prosklené plochy, které se vyuzivaji u
supermarkett a hypermarketu.

= Nahrazuji vykladni skrin.

= Umoznuji pruhled do prodejny.

= Nékdy se vyuzivaji jako reklamni plocha (upozoriuji na
prechodné snizeni ceny, vyhodné ceny tydne, novée
zbozi apod.).



Vstupni prostor

= Jeho umisténi a technicke reseni je dano velikosti
prodejny, frekvenci zakazniku, prodavanym zbozim.

= U vetSich prodejen je samostatny vchod a vychod.

= Ve vstupnim prostoru byva umisten dverni stitek,
informace o moznostech dorozuméni v cizi redi, o
bezhotovostnich platbach.

= UmoZnuji zakaznikum se snizenou pohyblivosti
bezbariérovy vstup a snadny pohyb i s invalidnimi
voziky.




Cviceni
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= Charakterizujte vnéjsi upravu prodejen nachazejicich
se v blizkém okoli Vaseho bydliste.




Reseni
= Napf. BILLA — firemni Stit je umistén na budové a je
vytvoren z velkych pismen, vstup do prodejny bezbariérovy,

tvoreny dvermi na fotobunku, s dvefnim Stitkem, zaroven se
jedna i o vychod z prodejny, prodejna nema vykladni skrin.
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