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Vydaje domacnosti a ceny




Jednou slozkou zivotni Urovné je mnozstvi
statku a sluzeb, které domacnost spotrebuije.
Domacnost vybira statky a sluzby podle:

a) Ceny

b) Kvality

Vydaje domacnosti zejména kontrolované |ze
regulovat cenovym vybérem na trhu.



Vlybér cen produktl pro domacnost je ovlivnén:

-Vhodnym mistem nakupu
-Vhodnym ¢asem koupé

-Cenovymi praktikami prodejce
-Chovanim jinych domacnosti na trhu

-Chovanim jinych prodejct na trhu < T



Chovani domacnosti a prodejct na trhu

Trh = misto, na kterém se vytvari cena

- setkava se zde prodejce (vyrobce)

a domacnost (kupujici)

Prodejce se snazi nabidnout urcité mnozstvi
produktu Ci sluzeb za co nejvyssi cenu.
Domacnost se snazi nakoupit=poptavat urcite
mnozstvi produktu Ci sluzeb za co nejnizsi
cenu.



Domacnosti ovliviuji vysi svych vydaju v
zavislosti na vysi prijmu.

Pokud je zivotni uroven domacnosti vyssi —
rostou vydaje, vybiraji se produkty a sluzby
Za Vyssi ceny.

Pokud je zivotni Uroven domacnosti nizsi —
dochazi k redukci vydaju, vybiraji se
produkty a sluzby za nizsi ceny.



Prodejce musi také reagovat na vysi
zivotni urovne, protoze jejich cilem je
prodat.

Na trh vstupuji dalsi prodejci, kteri si
konkuruji a snazi se k produktu ci sluzbé
nabidnou néco navic. Nesmi dovolit, aby
domacnost nakupovala u jiného
prodejce.



Jak prodat a zaroven nakoupit?

Rovnovaha na trhu = situace, pri které dojde
ke smeéne, neboli je uspokojen prodejce i
domacnost.

Tento idealni stav je ovlivnén neustalou
zmeénou velikosti objemu vydaju domacnosti a
nabizeného mnozstvi zbozi.



Uloha:

1)

2)

Jak se zachova domacnost, ktera vydava z
rozpocCtu na dopravu 2000 KC? Zvysi se
cena nafty na trhu o 30%. Prijmy
domacnosti zustavaji stejné.

Jak se zachova prodejce - péstitel, pokud
potrebuje prodat nadbytecnou urodu
jablek, na trhu je velka konkurence a
prijmy domacnosti se nezvetsuji?



Redeni
1) Domacnost musi hledat jiny zpusob reseni
dopravy — miso autem bude jezdit hromadnou

dopravou. Nebo poridi uspornéjsi auto.

2) Péstitel bude muset snizit cenu nebo hledat
jinou distribucni cestu (prodej na zpracovani,
prodej primo u vyrobce).



