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Tvorba paketu, programovani a
spoluprace v cestovnim ruchu

Obtiznost: stredni

Casova naroc¢host: 45 min
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1) 1 PriFadite:

>

1) all-inclusive a) stravovani - 2 denni jidla
2) fly and drive b) vSe Vv cené

3) bed and . . L
breakfast c) stravovdni - 3 denni jidla

4) polopenze
5) plna penze

d) ubytovani + letenka +
pujceni auta

e) v cené ubytovani je
snidané

RESENI: 1b 2d 3e 4a 5c



2. Jaci partneri by se méli podilet na
spolupraci v turistickém regionu?

partnerstvi
v CR




2. RESENI: Jaci partneri by se méli podilet
na spoluprdci v turistickém regionu?

partnerstvi

verejna v CR ob&ané

sprdava



3. Uved'te, o jaky druh kooperace
v cestovnim ruchu se jedna?

(vytvari dspory z rozsahu) - napr.
spole¢né financovani projektd

(vytvari dspory z dosahu) - napr.
spole¢na kuchyné nebo prddelna pro
nekolik ubytovacich zarizenich

(efekty aglomerace) - napr. hlavni
atrakce destinace

(konkurenéni vyhody, pristup na
trhy) - napr. partnerstvi v oblasti
technologii




3. RESENI: Uvedte, o jaky druh
kooperace v cestovnim ruchu se jedna?

1. Horizontalni (vytvari dspory z rozsahu) - napr-.

kooperace spole¢né financovani projektd

2. Vertikalni (vytvari dspory z dosahu) - napr.

kooperace spole¢na kuchyné nebo prddelna pro
nekolik ubytovacich zarizenich

3. Prostorova (efekty aglomerace) - napr. hlavni

koncentrace atrakce destinace

4. Laterdlni (konkurencni vyhody, pristup na

kooperace trhy) - napr. partnerstvi v oblasti
technologii




4. Urcete, zda jsou ndsledujici tvrzeni
pravdiva (zvolte ANO = pravda nebo NE =
nepravda):

Packaking je konkrétni sestaveni vzdjemné se
nedopliiujicich sluzeb do nabidky za ruzné ceny. (..)
Pakety stimuluji poptavky a narist prodeje

v mezisezoné a tim eliminuji vlivy sezonnosti a
modnosti. (...)

Mezi vyhody tvorby pakett patri kooperace pouze
komercnich subjektu CR. (...)

Programovani spociva ve vytvareni vzdjemné
navazujici nabidky sluzeb a atraktivit CR, které
vytvareji vysledny produkt CR. (...)

Cilem spoluprace v CR je vytvareni asynergického
efektu. (..)



4. RESENI: Uréete, zda jsou ndsledujici

tvrzeni pravdiva (zvolte ANO = pravda nebo

a)

b)

c)

d)

e)

NE = nepravda):

Packaking je konkrétni sestaveni vzdjemné se
nedopliiujicich sluzeb do nabidky za ruzné ceny. (NE)
Pakety stimuluji poptavky a narist prodeje

v mezisezoné a tim eliminuji vlivy sezonnosti a
modnosti. (ANO)

Mezi vyhody tvorby paketu patri kooperace pouze
komercnich subjektu CR. (NE)

Programovani spociva ve vytvareni vzdjemné
navazujici nabidky sluzeb a atraktivit CR, které
vytvareji vysledny produkt CR. (ANO)

Cilem spoluprace v CR je vytvareni asynergického
efektu. (NE)



5. Vytvorte vlastni balicek (paket) pro
dcastniky cestovniho ruchu:

: Vytvorte navrh letdku zvoleného balicku

cestovniho ruchu (ndzev paketu, obsah
sluzeb, celkova cena,...)

: Alternativy paketdy:
a) Kkonferencni a incentivni balicky
b) balicky prilezitosti
c) tematické balicky
d) balicky pro zvidstni segmenty
e) ..




6. Vytvorte a naplanujte program
vlastni akce ve vybraném zarizeni CR:

: Napldnujte:
:Q Ndzev, misto, doba akce
: 0 Cilové skupiny a pocet ucastniki

A Oapoveédné osoby
QA Spoluprdce s podniky, organizacemi
: Pripravné prdce
_ = Predpokldadané naklady a prijmy
:Q Zdvislost na pocasi a alternativni nabidku
10 Propagace a sponzoring



e U 4 °
Pouzite zdroje
- Zdroje obrazku a animaci - Kliparty sady Microsoft

Office

+ KOTLER, Philip. Marketing management. Praha: Grada,
2007.ISBN 978-80-247-1359-5.




