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Distribuce v cestovnim
ruchu
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1. Doplnte charakteristiku distribuce
v cestovnim ruchu :
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Q) oo J€ Zpusob, jakym se produkt
dostava k cilovemu segmentu zakazniku.

b) Distribuce se realizuje prostrednictvim
distribuénich ............ (............).

c) Distribucni kanaly v cestovnim ruchu
Clenime na ...........a ...

Distribucni sit’ existuje ............ (zahranicni
reprezentace) nebo ......... (rezervacni a
distribucni systemy, informacni centra)

e) Z hlediska marketingu oznacujeme nastroj
Jplace” jako ... el
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1. RESENI: Dopliite charakteristiku
distribuce v cestovnim ruchu :

a) Distribuce je zpusob jakym se produkt
dostava k cilovemu segmentu zakaznikd.

b) Distribuce se realizuje prostrednictvim
distribuénich cest (kanald).

c) Distribucni kandly v cestovnim ruchu
clenime na primé a nepr'lme

d) Distribucni sit’ existuje vnéjsi (zahranicni
r'epr'ezem'ace) nebo vnitrni (rezervacni a
distribucni systémy, informacni centra)

e) Z hlediska marketingu oznaCujeme ndstroj
.place” jako distribucni mix.



2. Doplnte dostupnost distribucnich
kandlu na jednotlivych trzich:




2. RESENI: Doplrite dostupnost
distribucnich kandlu na jednotlivych
trzich:

Regionalni



3. Uved'te priklady distribucnich cest
v cestovnim ruchu:

Primé distribucni cesty Neprimé distribucni cesty

v cestovnim ruchu v cestovnim ruchu




3. RESENI: Uved'te priklady
distribuénich cest v cestovnim ruchu:
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Primé distribucni cesty Neprimé distribucni cesty
v cestovnim ruchu v cestovnim ruchu

Osobni prode; Cestovni kancelare = tour operdtori
Katalogovy marketing Cestovni agentury

Telemarketing Informacni centra a organizace
Faxmailing destinachiho managementu
Televizni marketing Specidlni distribucni cesty (napr.

Tisk a rozhlas Kluby)

Rezervaéni sité

Elektronicky prodej (Internet, mobil)
Adresny direct mailing

Primy zdsilkovy marketing

Webové strdnky (prezentace)
Databdzovy marketing




4 RESENI: Dopln’re distribuéni :
schéma v cestovnim ruchu:




4 RESENI: Dopln’re distribuéni :
schéma v cestovnim ruchu:




vyuziti Internetu a Jeho apllkacu
v cestovnim ruchu?

Vyhody
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5. RESENT: Zamyslete se nad vyhodami a
nevyhodami vyuziti Internetu a jeho aplikaci
v cestovnim ruchu?

Vyhody
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Dostupnost
Posileni ochrany a bezpecnosti
Zvyseni efektivity prace a
razné vzl’evnem a zkr'gcem
distribucnich cest Smoznosf

ziskani slev
Rychly a aktudlni informacni
zdroj

Vyssi tlak na kvalitu produkti
a firem v
Propagacni vyznam a zpétna

vazba od zakazniku
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