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Produkt cestovniho ruchu
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1. Dopinte charakteristiku produktu
cestovniho ruchu :

*a) Produktem cestovniho ruchu je vse, co je

- . na trhu CR.

:b) Produkt cestovniho ruchu je uréen K ..
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=C) Pr'oduk'rem cestovniho r'uchu uspoko juje ..

nebo ... déastnikd CR.
Produktem cestovniho ruchu mohou byt ...
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Produkt cestovniho ruchu pr'edsfavuje
. hodnot a svazek ..

Pr'oduk'rem cestovniho ruchu se sTava i splnéni
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1. RESENI: Dopliite charakteristiku
produktu cestovniho ruchu :

:a) Produktem cestovniho ruchu je vie, co je
1 nabizeno na trhu CR.

:b) Produkt cestovniho ruchu je uréen k pozornosti,
ziskdni, pouzivani a spotrebé.

:c) Produktem cestovniho ruchu uspokojuje pozadavky
nebo potreby Ucastniku CR.

Produktem cestovniho ruchu mohou byt fyzické
predméty, sluzby, lide, mista, organizace a
myslenky.

Produkt cestovniho ruchu predstavuje nabidka,
balik hodnot a svazek vyhod.

Produktem cestovniho ruchu se stdva i spinéni
tuzeb, zdzitek a zkusenost.
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2. Doplinte diferenciaci produktu
cestovniho ruchu:

’produkt

/Pr-odukf ................... \

Produkt ..
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2. RESENI: Dopliite diferenciaci
produktu cestovniho ruchu:

'

Ngdnarodni
produkt

/ Produkt statu \

Produkt cilovéeho mista

/ Podnikovy produkt \




3. Doplinte slozky souborného
produktu cestovniho ruchu:

Souborny
produkt CR




3. RESENI: Doplrite slozky souborného
produktu cestovniho ruchu:

Sekundarni
nabidka
Primarni Dostupnost
nabidka , P
y  Souborny

produkt CR




4. Zvolte si libovolné zarizeni sluzeb CR.
Urcete v ném 3 drovné produktu:

1. Zdkladni produkt
2. Rediny produkt

3. Rozsireny produkt

UroveH
produktu

1. Zakladni
produkt

2. Realny
produkt

3. Rozsireny
produkt




4. RESENI: Zvolte si libovolné zarizeni sluZeb
CR. Urcete v ném 3 drovné produktu:

1. Zakladni produkt
2. Rediny produkt

3. Rozsireny produkt

Uroveiri Napr. Zabavny park
produktu

1. Zdkladni | Vzruseni a atmosféra
produkt

2. Realny MnoZstvi a sortiment atraket,
produkt znacka, bezpecnost, kvalita

sluzeb, zazitky

3. Rozsireny | Parkovani, oteviraci doba,
produkt vyrizovani stiznosti, doplrkové
sluzby, ochota persondlu,
bezbariérovy pristup




5. Doplnte BCG matici:
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5 RESENI: Doplnte BC6 matici:
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6. Zamyslete se, kdo vSiechno muze
byt producentem v cestovnim ruchu?

RESENTI:
Produkt CK
Produkt hotelu
Produkt stravovaci provozni jednotky

Pr-odukjv turistické informaéni
kancelare

Produkt dopravce
Produkt zabavného parku

Produkt kulturniho anebo prirodniho
bohatstvi

Produkt rekreacniho centra
Produkt obchodniho centra

Produkt organizace destinacniho
managementu
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