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Tržní konkurence 
v cestovním ruchu

Obtížnost: vyšší

Časová náročnost: 25 min



1. Doplňte strukturu trhu = typy 
konkurence:

Typy konkurence



1. ŘEŠENÍ: Doplňte strukturu trhu 
= typy konkurence:

Typy konkurence

Nedokonalá konkurence Dokonalá konkurence

Monopol

Monopson

Duopol

Oligopol



2. Doplňte následující text:

a) ……………………………  …………………… je stav na trhu kdy je porušena 
aspoň jedna z následujících podmínek: dokonalé šíření informace, 
homogenita výrobku, velký počet výrobců na trhu, nulové náklady 
na vstup/výstup z odvětví.

b) ……………………………  …………………… je teoretický model trhu, ve kterém 
platí následující předpoklady:

— existuje ……………….  ………………… kupujících a prodávajících
— produkce odvětví je ……………………
— neexistují ……………… vstupu do odvětví a výstupu z něj
— neexistují ………………, ochranné a obchodní známky, individuální 

podmínky nebo práva
— všichni prodávající a kupující mají ………………………  ………………………. 

o cenách a množstvích zboží směňovaných na trhu
— firmy maximalizují ………………, spotřebitelé maximalizují ……………



2. ŘEŠENÍ: Doplňte následující text:

a) Nedokonalá konkurence je stav na trhu kdy je porušena aspoň 
jedna z následujících podmínek: dokonalé šíření informace, 
homogenita výrobku, velký počet výrobců na trhu, nulové náklady 
na vstup/výstup z odvětví.

b) Dokonalá konkurence je teoretický model trhu, ve kterém platí 
následující předpoklady:

— existuje velký počet kupujících a prodávajících
— produkce odvětví je homogenní
— neexistují bariéry vstupu do odvětví a výstupu z něj
— neexistují patenty, ochranné a obchodní známky, individuální 

podmínky nebo práva
— všichni prodávající a kupující mají dokonalé informace o cenách 

a množstvích zboží směňovaných na trhu
— firmy maximalizují zisk, spotřebitelé maximalizují užitek



3. Přiřaďte:
a) monopol
b) duopol
c) oligopol
d) monopson
e) monopolistická 

konkurence

1) 2 nabízející
2) velký počet 

nabízejících
3) 1 poptávající
4) málo 

nabízejících
5) 1 nabízející

ŘEŠENÍ: a5, b2, c4, d3, e2



4. Určete, zda jde o přímou nebo nepřímou 
konkurenci v cestovním ruchu

a) několik hostinců na malém městě (…)
b) autobusová a železniční přeprava v určitém regionu 

(…)
c) zoologická zahrada a aquapark ve stejném městě (…)
d) restaurace a obchod v jedné obci (…)
e) kulturně-historická památka a zábavný park v těsné 

blízkosti (…)
f) církevní památky v jednom kraji (…)
g) několik motorestů podél určité komunikace (…)
h) penziony a hotely v určité lokalitě (…)
i) muzea a kina ve velkém městě (…)
j) města UNESCO v jednom státě (…)
k) kempy a chatové osady podél jedné řeky (…)
l) galerie a přírodní atraktivity v jednom regionu (…)
m) lázeňská města a technické památky (…)



4. ŘEŠENÍ: Určete, zda jde o přímou nebo 
nepřímou konkurenci v cestovním ruchu

a) několik hostinců na malém městě (P)
b) autobusová a železniční přeprava v určitém regionu 

(P)
c) zoologická zahrada a aquapark ve stejném městě (N)
d) restaurace a obchod v jedné obci (N)
e) kulturně-historická památka a zábavný park v těsné 

blízkosti (N)
f) církevní památky v jednom kraji (P)
g) několik motorestů podél určité komunikace (P)
h) penziony a hotely v určité lokalitě (P)
i) muzea a kina ve velkém městě (N)
j) města UNESCO v jednom státě (P)
k) kempy a chatové osady podél jedné řeky (P)
l) galerie a přírodní atraktivity v jednom regionu (N)
m) lázeňská města a technické památky (N)



Za použití Internetu vyhledejte potřebné 
informace ze zvoleného odvětví:

a) hotelnictví
b) pohostinství
c) lázeňství
d) doprava
e) …

5. Proveďte analýzu konkurence ve zvoleném 
regionu a ve zvoleném odvětví cestovního 

ruchu:



Použité zdroje
• Zdroje obrázků a animací - kliparty sady 

Microsoft Office
• ŠVARCOVÁ, Jena. Ekonomie: Stručný 

přehled. Praha: Ceed, 2012. ISBN 
9788087301005.


