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Trzni konkurence
v cestovnim ruchu

Obtiznost:

) Casovd ndroénost: 25 min




1. Dopinte strukturu trhu = typy
konkurence:

[ Typy konkurence J




1. RESENI: Dopliite strukturu trhu
= typy konkurence:

L Typy konkurence J

I_I_I

Eledokonalé konkur'enc} {Dokonalé konkurence}

{ Monopol Duopol }
{ Monopson Oligopol }




b)

2. Doplnte nasledujici text:

. je stav na trhu kdy Je porusena

&spon Jedna Z nClS|€dL.I:]ICICh podmlnek dokonalé sireni informace,
homogenita vyrobku, velky poet vyrobcl na trhu, nulové ndklady
na vstup/vystup z odvétvi.

. je teoreticky model trhu, ve kterém

pla’rl nasleduycn pr'edpoklady

existuje ......cccoes wvvviesnnnn. KUpUjicich a prodadvajicich
produkce odvétvi je ...

neexistuji ................ vstupu do odvétvi a vystupu z néj
neexistuji ................., ochranné a obchodni zndmky, individudlni

podminky nebo prdva

vdichni prodadvajici a kupujici maji .. .
o cendch a mnozstvich zbozi smenovanych na trhu

firmy maximalizuji .................., spotrebitelé maximalizuji .............



2. RESENI: Dopliite ndsledujici text:

a)

b)

Nedokonala konkurence je stav na trhu kdy je porusena aspon
jedna z ndsledujicich podminek: dokonalé Sireni informace,
homogenita vyrobku, velky poet vyrobctl na trhu, nulové ndklady
na vstup/vystup z odvétvi.

Dokonala konkurence je teoreticky model trhu, ve kterém plati
ndsledujici predpoklady:

existuje velky pocet kupujicich a proddvajicich
produkce odvétvi je homogenni
neexistuji bariéry vstupu do odvétvi a vystupu z néj

neexistuji patenty, ochranné a obchodni zndmky, individudlni
podminky nebo prdva

vichni proddvajici a kupujici maji dokonalé informace o cendch
a mnozstvich zboZzi sménovanych na trhu

firmy maximalizuji zisk, spotrebitelé maximalizuji uzitek



3. Prirad’te:

a) monopol 1) 2 nabizejici
b) duopol 2) velky pocCet
c) oligopol nabizejicich
d) monopson 3) 1 poptadvajici
e) monopolisticka 4) malo
konkurence nabizejicich

5) 1 nabizejici

RESENI: a5, b2, c4, d3, e2



4. Urcete, zda jde o primou nebo neprimou

a)
b)

c)
d)

konkurenci v cestovnim ruchu

nékolik hostinct na malém mésté (...)
autobusova a Zelezni¢ni preprava v urcitém regionu

()
zoologickd zahrada a aquapark ve stejném mesteé (...)
restaurace a obchod v jedné obci (...)

kulturné-historicka pamatka a zdbavny park v tésné
blizkosti (...)

cirkevni pamatky v jednom kraji (...)

nékolik motoresti podél uréité komunikace (...)
penziony a hotely v urcité lokalite (...)

muzea a kina ve velkém mésté (...)

mésta UNESCO v jednom stateé (...)

kempy a chatové osady podél jedné reky (...)
galerie a prirodni atraktivity v jednom regionu (...)
lazeriska mésta a technické pamatky (...)



4. RESENI: Uréete, zda jde o primou nebo
neprimou konkurenci v cestovnim ruchu

a)
b)

c)

nékolik hostinct na malém mésté (P)

?g)’robusovd a zeleznicni preprava v urcitém regionu
zoologickd zahrada a aquapark ve stejném mésté (N)
restaurace a obchod v jedné obci (N)

kulturné-historicka pamatka a zdbavny park v tésné
blizkosti (N)

cirkevni pamatky v jednom kraji (P)

nekolik motoresti podél uréité komunikace (P)
penziony a hotely v urcité lokalité (P)

muzea a kina ve velkém mésté (N)

mésta UNESCO v jednom staté (P)

kempy a chatové osady podél jedné reky (P)
galerie a prirodni atraktivity v jednom regionu (N)
lazenska mésta a technické pamadtky (N)



5. Proved’'te analyzu konkurence ve zvoleném
regionu a ve zvoleném odvétvi cestovniho
ruchu:

Za pouziti Internetu vyhledejte potrebné
Informace ze zvoleného odveétvi:

a) hotelnictvi

b) pohostinstvi @
c) lazenstvi Ao
d) doprava /g/é
e) .. \




Pouzitée zdroje

- Zdroje obrazki a animaci - kliparty sady
Microsoft Office

+ SVARCOVA, Jena. Ekonomie: Strucny
priehled. Praha: Ceed, 2012. ISBN
9788087301005.




