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Výsledky vzdělávání: Žák používá a aplikuje základní ekonomické pojmy.
Vytvořeno dne: 13.3.2013

Pokud není uvedeno jinak, uvedený materiál je z vlastních zdrojů autora.



Cena v cestovním ruchu

Obtížnost: vyšší

Časová náročnost: 25 min



1. Uveďte příklady z oblasti cestovní ruchu, 
kde se můžete setkat s následujícímu cenami:

Cena Příklad

Smetanová cena
Průniková cena
Liniová cena
Taktická cena
Strategická cena
Diskriminační cena
Psychologická cena



1. ŘEŠENÍ: Uveďte příklady z oblasti cestovní 
ruchu, kde se můžete setkat s následujícímu 

cenami:

Cena Příklad
Smetanová cena image unikátního produktu, turistická 

inflace

Průniková cena nový produkt, nezavedená, neznámá značka

Liniová cena dle cenového vůdce v odvětví

Taktická cena např. last minute, first moment

Strategická cena např. interval nejvyšší / nejnižší ceny („ceny 
do…. / ceny od“)

Diskriminační cena jiné ceny pro různé segmenty, pro jiná 
místa

Psychologická cena např. „baťovské ceny“ (99,-)



2. Přiřaďte:
a) sezónní slevy
b) akviziční slevy
c) rodinné slevy
d) slevy na první prodej
e) slevy na poslední chvíli
f) množstevní slevy
g) slevy pro účastníky 

delších pobytů
h) slevy pro stálé 

zákazníky
i) fam trip, press trip 
j) slevy pro různé 

segmenty

1) pro velkoodběratele
2) first moment
3) seznamovací cesta / pobyt
4) last momente
5) „dítě zdarma“
6) slevové karty (klubový 

systém)
7) vstupy, doprava pro 

skupiny
8) nižší ceny pro seniory
9) nižší ceny v mimosezóně / 

mezisezóně
10) dlouhodobé zájezdy, 

pobyty

ŘEŠENÍ: a9, b1, c5, d2, e4, f7, g10, h6, i3, j8



3. Doplňte postup stanovení 
ceny:

3.

2.

4.

5.

1.



3. ŘEŠENÍ: Doplňte postup 
stanovení ceny:

3. Určování 
nákladů

2. Určování 
poptávky

4. Analýza 
konkurenčních 
cen a nabídek

5. Výběr 
metody 

tvorby cen

1.Stanovení cíle 
cenové politiky



4. Uveďte a vysvětlete funkce 
ceny:

Cena



4. ŘEŠENÍ: Uveďte a 
vysvětlete funkce ceny:

Stimulační 
funkce

Omezovací 
funkce

Regulační 
funkce

Informační 
funkce

Cena



a) zájezdy od cestovní kanceláře do katalogu
b) vstupné do aquaparku
c) ceny jídel v jídelním lístku
d) ubytovací ceník
e) ceny jízdného u pravidelné autobusové dopravy
f) ceny hmotného turistického zboží v infocentru
g) …

5. Staňte se kalkulátorem ceny. Zamyslete se 
nad nejvhodnějším přístupem k tvorbě ceny

u následujících produktů:

Tvorba ceny

Podle nákladů Podle konkurence Podle poptávky



Použité zdroje
• Zdroje obrázků a animací - kliparty sady 

Microsoft Office
• ŠVARCOVÁ, Jena. Ekonomie: Stručný 

přehled. Praha: Ceed, 2012. ISBN 
9788087301005.


