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Cena v cestovnim ruchu

@ Obtiznost: vyssi

@ Casova narochost: 25 min




1. Uved'te priklady z oblasti cestovni ruchu,
kde se muzZete setkat s nasledujicimu cenami:

Cena Priklad

Smetanova cena

Prunikovd cena

Liniova cena

Takticka cena

Strategicka cena

Diskriminacéni cena

Psychologicka cena




1. RESENI: Uved'te priklady z oblasti cestovni
ruchu, kde se muZete setkat s nasledujicimu

cenami:

Cena

Priklad

Smetanova cena

image unikatniho produktu, turistickd
inflace

Prunikovd cena

novy produkt, nezavedend, nezndmd znacka

Liniova cena

dle cenového vidce v odvétvi

Takticka cena

napr. last minute, first moment

Strategicka cena

napr. interval nejvyssi / nejnizsi ceny (.ceny
do.... / ceny od")

Diskriminacéni cena

jiné ceny pro rizné segmenty, pro jind
mista

Psychologicka cena

napr. ,bat’'ovské ceny" (99,-)




2. Prira

a) sezonni slevy 1)
b) akvizi¢ni slevy 2)
c) rodinné slevy 3)
d) slevy na prvni prodej 4)
e) slevy na posledni chvili 5)
f) mnoZstevni slevy 6)
slevy pro Ucastnik
9) delé?lcﬁ pobytl Y 7)
h) slevy pro stdlé
zakazniky 8)
i) fam trip, press trip 9)
i) slevy pro razné
) seanepnTy 10)

d'te:

pro velkoodbératele
first moment
seznamovaci cesta / pobyt
last momente

.dité zdarma"

slevové karty (klubovy
systém)

vstupy, doprava pro
skupiny

nizsi ceny pro seniory
hizsi ceny v mimosezéné /
mezisezoné

dlouhodobé zdjezdy,
pobyty

RESENI: a9, b1, c5, d2, e4, 7, g10, hé, i3, |8



3. Doplite postup stanoveni
ceny:

47 -

L




3. RESENI: Dopliite postup
stanoveni ceny:

1. Stanoveni cile @2. Uréovani
cenové politiky poptavky

0
5. Vybér
metody
tvorby cen

4. Analyza
onkurenénic
cen a nabidel

3. Uréovani
nakladu




4. Uved'te a vysvetlete funkce
ceny:




4. RESENI: Uvedte a
vysvetlete funkce ceny:

Informacdni
funkce

Regulacni
funkce

Omezovaci
funkce



5. Stante se kalkuldtorem ceny. Zamyslete se
nad nejvhodnéjSim pristupem k tvorbé ceny
u nasledujicich produktu:

a) zdjezdy od cestovni kanceldare do katalogu

b) vstupné do aquaparku

c) ceny jidel v jidelnim listku

d) ubytovaci cenik

e) ceny jizdného u pravidelné autobusové dopravy
f) ceny hmotného turistického zboZi v infocentru

g9 -

Tvor'ba ceny

{ Podle ndkladi J {Podle konkurence} { Podle poptavky J




Pouzitée zdroje

- Zdroje obrazki a animaci - kliparty sady
Microsoft Office

+ SVARCOVA, Jena. Ekonomie: Strucny
priehled. Praha: Ceed, 2012. ISBN
9788087301005.




