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Faktory ovliviujici
nabidku v cestovnim
ruchu

@ Obtiznost: vyssi

@ Casova naroc¢host: 25 min




1. Dopinte faktory ovlivaujici
nabidku:




1. RESENI: Dopliite faktory
ovliviujici nabidku:

Vyrobni ndklady
’ Specifické
Nabidka
Ceny vyrobnich
substitutd




2. Rozhodnéte:

I. Pri poklesu ceny

ma nabidkova krivka tendenci a; stoupajici
b) klesajici
nabizené mnozstvi a; roste
b) klesa
IT. PFi rustu ceny
ma nabidkova krivka tendenci ; stoupajici
b) klesajici
nabizené mnozstvi a) roste
b) klesa
ITI.K jakym posunim dojde u nabidkové krivky tohoto zbozi?
klesd cena benzinu a tim naklady ; doleva
doprava
zvysSi se cena vyrobniho substitutu ; doleva
doprava
priznivé pocasi pro poskytovani sluzeb a; doleva
b) doprava
modernizace a inovace a; doleva
b) doprava



2. RESENI: Rozhodnéte:

I. Pri poklesu ceny

ma nabidkova krivka tendenci a; stoupajici
b) klesajici
nabizené mnozstvi a; roste
b) klesa
IT. PFi rustu ceny
ma nabidkova krivka tendenci ; stoupajici
b) klesajici
nabizené mnozstvi a) roste
b) klesa
ITI.K jakym posunim dojde u nabidkové krivky tohoto zbozi?
roste cena benzinu a tim ndklady ; doleva
doprava
zvysSi se cena vyrobniho substitutu ; doleva
doprava
nepriznivé pocasi pro poskytovani sluzeb ag doleva
b) doprava
modernizace a inovace a; doleva
b) doprava



3. Znazornéte nabidkovou krivku
JyZarskych aredlt v CR" a vysvétlete,
co se stane a proc, jestlize:

a) klesne cepa za permanentky na vleky a
lanovky CR

b) budou velmi nepriznivé snéhové podminky

e) snizi se ceny za zimni lyzarskeé zajezdy do
zahranici

f) vyrazné vzrostou provozni naklady

g) modernizace a rozsirovani lyzarskych
arealu CR

L &l

h) vyssi nabidka a standard doplnkovych
v.!luieb v horskych sfr”'ediscicl:ah i



3. RESENI: Zndzornéte nabigkovou
krivku ,lyZarskych arealt v CR" a
vysvetlete, co se stane a proc, jestlize:

a) klesne cena za permanentky na vlieky a lanovky CR
- pokles nabidky, posun po krivce doleva

b) budou velmi nepriznivé snéhové podminky - pokles
nabidky, posun krivky doleva

e) snizi se ceny za zimni lyzarske zajezdy do
zahranici - pokles nabidky, posun krivky doleva

f) vyrazné vzrostou provozni naklady - pokles
nabidky, posun krivky doleva §

g) modernizace a rozsirovani lyZarskych aredli CR -
rust nabidky, posun krivky doprava

h) vyssi nabidka a standard doplikovych sluzeb v

Ceskych horskych strediscich - rist nabidky,
posun krivky doprava



4. Doplnte faktory a determinanty
pusobici na nabidku
v cestovnim ruchu:

Faktory a determinanty

1.

2.

3.




4. RESENI: Dopliite faktory a
determinanty pusobici na nabidku
v cestovnim ruchu:

Faktory a determinanty

1. Celkovy rozsah a struktura rekreacnich moznosti

2. Mista cestovniho ruchu, jejich charakter a vybavenost
materialné-technické zakladny

3. Uroveri poskytovanych sluzeb

4. Ceny sluzeb ve vztahu k cestovnimu ruchu

5. Dostupnost mist cestovniho ruchu

6. Image mist cestovniho ruchu




5. Zamyslete se nad rdznorodosti produktu
cestovniho ruchu. Kdo miuZe byt jeho
producentem na urovni podniku?

A

=

RESENI: napr. :

—  Produkt cestovni kanceldre

—  Produkt hotelu

—  Produkt dopravce

—  Produkt zdbavného parku

—  Produkt stravovaci provozni jednotky
—  Produkt turistickeé informacni kanceldre

—  Produkt kulturniho anebo prirodniho bohatstvi
— Produkt rekreacniho centra

—  Produkt obchodniho centra

—  Produkt organizace destinacniho managementu




Pouzitée zdroje

- Zdroje obrazki a animaci - kliparty sady
Microsoft Office

+ SVARCOVA, Jena. Ekonomie: Strucny
prehled. Praha: Ceed, 2012. ISBN
9788087301005.




