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Propagace

Poradové cislo DUMu: 09
Strucna anotace:

Prezentace je zaméfena na vysvétleni pojma dané problematiky, Zaci se seznami se zaklady propagace a pouzivanymi
propagacnimi prostredky.

1
Obor vzdélani: 63-41-M/01 Ekonomika a podnikani

Metodicky pokyn: Zaci si vytvareji na zakladé prezentace pozndmky a snaZi se ve spolupraci

s vyucujicim sami odvodit faktory urcujici Uspéch propagace.
Vysledky vzdélavani: Zak umi vysvétlit zakladni pojmy, provede psychologicky rozbor chovdani klienta a }
na jeho zdkladé voli vhodny zplisob komunikace

Vytvoreno dne: 15. 3. 2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny material je z vlastnich zdrojti autora.
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Propagace je cilevedoma koncepcni Cinnost
komunikacniho charakteru, ktera zprostredkovava
specifické podnéty urcitym socialnim skupinam se
svebytnymi sociodemografickymi nebo zajmovymi
charakteristikami.

Soucasti propagace je reklama.

Cil: — - ovlivnit kupni chovani zakaznika
Propaguje se :
\ zbozi
sluzby

Nastroj propagace: propagacni prostredky




Propagachni prostredky tridime z hlediska :

smyslového pusobeni

zrak a sluch, cich, hmat
uzitych technickych prostredku

tisk, audio apod.
mista a doby pusobeni

jednotlivec, skupiny

Ucinnost propagace ovliviiuje :
pUvodnost

X pUsobivost
presvedcivost




Dale je dulezité dbat na :

povahu a usporadanost argumentu
celkovy charakter obsahu propagace

specifickou formu propagacnich
prostredku

vyuziti psychologie pri tvorbeée propagace)



Image
specificky obraz vyrobku
vyjadruje vzity stereotyp, verejné mineni,
ocekavani spolecnosti
vlastni zkusenost a prozitek cloveka

Vztah osoby ke zbozi ovliviuje i marketingova znacka
(nejedna se o ,,ochrannou znamku ,,) , kterou muze

tvorit obraz
iggrafick{/ symbol

slova apod.

Napr. grafické symboly automobill, slogany atd.

)



Priklady grafickych symbolu a sloganu

http://www.pixmac.cz/pictures/grafick%C3%BDch+symbol%C5%AF/page/2#/page/1

[obij/33

http://www.vaclavak.net/weblog/nejlepsi-reklamni-slogany

K propagaci vyrobku prispiva i celkovy charakter
vztahu konkrétniho podniku k verejnosti.

Potencialniho zakaznika ovlivhuje nejen
vystupovani podniku jako celku, ale i jeho
jednotlivych zaméstnancu. )
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