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Reklama

Poradové cislo DUMu: 10
Stru¢na anotace:
Prezentace je zamérena na vysvétleni pojma dané problematiky, Zaci se seznami s druhy reklamy a reklamnich prostfedki , s faktory

7 s wve

posilujici uc¢innost reklamy.
Rotnik:
Obor vzdélani: 63-41-M/01 Ekonomika a podnikani

Metodicky pokyn: Zaci si vytvareji na zakladé prezentace poznadmky a snaii se ve spolupraci s vyuéujicim sami
odvodit faktory urcujici ispéch reklamy.

Vysledky vzdélavani: Zak umi vysvétlit zakladni pojmy, voli vhodny zptisob komunikace, uplatfiuje profesni etiku a

bezpredsudkovy pristup k zakaznikim

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny material je z vlastnich zdrojti autora.
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Reklama — forma propagace zameérena na primé
doporucovani konkrétniho zbozi

Nez zacheme reklamu vytvaret, musime si ujasnit :

co budeme propagovat
zbozi, sluzbu, firmu atd.
komu
urcit cilovou skupinu
jak
zvolit adekvatni reklamni
prostredky



Uspéch &i neuspéch reklamy ovliviiuje:

sam vyrobek - jeho kvalita

frekvence opakovani —ani malo, ani moc

motivacni idea

zpusob prezentace — mnozstvi informaci

zvoleni cilové skupiny — zbozi muze
kupovat jina cilova skupina nez
které je urceno ( napf. zbozi pro
muze nakupuji zeny)

soutézeni reklam - konkurence




Druhy reklamnich prostredku:

placena reklama - masmédia, adresare, billboardy,
plakatovaci plochy

propagace postou - osobni dopisy, letaky, ankety,
vzorky zbozi

styk s verejnosti - prednasky, rozhovory, seminare,
sponzorovani, clenstvi v klubech

telefonni marketing - oslovovani zakazniku,
yzelené linky“

specialni propagace - reklamni predmeéty, plakaty,
balony, chodici figuriny

reklama prfimo v obchodeé
vylohy, poutace, slevy



Ucinek reklamy zesiluje :

urceni terminu
naznak nedostatku
sleva

darek

slosovani o ceny apod.



Reklamu je treba zamerit na:
emoce
motivacni stranku osobnosti

Vyuzivame k tomu pobidky a vyzvy, a to :

pozitivni — zdUraznovani vyhod
nakupu zbozi

negativni — problémy spojené s
nekoupenim zbozi

efektivné negativni — nemacka se,
nespini se, apod.



Dulezitou formou reklamy je také obal vyrobku.

Na obalu hodnotime:

Uplnost technickych udaju
nazev vyrobku

barevnost a tvar

snadnost otevirani a skladnost
viceucelové vyuziti

obrazovou prilohu

pripadné oceneéeni vyrobku
pridanou hodnotu

( samolepka, darek, kupon atd.)



Psychologicky ucinek tvart a barev

solidnost libé pocity
harmonie uzen
spravedlnost
spokojenost
duchovni rovnovaha
hodnoty uspokojeni

)
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