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SWOT analyza
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Vyuziti SWOT analyzy v praxi

 pro strategicke frizeni organizace/podniku
jako celku

 pro strategickeé fizeni produktu nebo jinych
zameru
* pro stanoveni soucasne pozice firmy

* soucast rizeni rizik — nastroj k nastaveni
protiopatreni



Podstata SWOT analyzy

* identifikovat klicove silné a slabé stranky
organizace a klicove prilezitosti a hrozby
vnejsiho prostredi

* hledat cesty, jak vyuzit identifikované silne
stranky a prilezitosti a jak eliminovat
zjistene slabiny a hrozby



Schéma SWOT analyzy
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Strategie plynouci
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SWOT analyza

Vyhody

Jednoduchost
Prehlednost
Jasnost
Strucnost

Moznost nalézt v ramci
jedné analyticke tabulky
souvislosti

Nevyhody

« Statické zobrazeni

* Nemoznost zjisteni
vyvojovych trendu
(CasteCné lze odstranit
pravidelnou aktualizaci)

e Ukaze smér, nikoli cestu”



Otazky a ukoly

1. Zkuste sestavit SWOT analyzu nasi
skoly. Jaka strategie je pro ni vhodna?

2. U své fiktivni firmy hledejte silné a slabé
stranky, prilezitosti | hrozby.
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