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Trideni
maloobchodnich jednotek

Dle znaku statickych:  Dle znaku dynamickych:

 sortimentni profil « cenova politika
 umisteni a velikost o kvalita zbozi
prodejny « nabidka sluzeb

« forma prodeje



Typy maloobchodnich jednotek
Specializovane prodejny

Odborné nepotravinarské velkoprodejny
Superrety

Supermarkety

Hypermarkety

Obchodni domy

Diskontni prodejny

Prodejny smiseného zbozi

Ambulantni - pojizdné prodejny
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Uzce specializované prodejny

Sortiment: velmi uzky se znacnou hloubkou,
prevazuje zbozi obCasne a dlouhodobeé spotreby

Ceny: vyssi, prodej se specializovanymi
sluzbami (naklady na odborny personal)
Uplatnéni: méstska centra a nakupni strediska,
mista velkych nakupnich prilezitosti

Vyvojovy trend: rostouci

Priklady: foto-kino, kancelarske potreby, obuv,
boutique, vypocetni technika, kosmetika



Specializovane prodejny

Sortiment: hluboky s omezenou Siri
Ceny: vyssi (naklady na zbozi s mensi
obratkou, naklady na odborny personal,
doprovodne sluzby)

Uplatnéni: mestska centra a nakupni strediska

Vyvojovy trend: rust u nepotravinarského
zbozi, silny pokles u potravinarskych prodejen

Priklady: prodejny elektro, odevy, kava, vinotéky



Odborné velkoprodejny
nepotravinarskeho zbozi

Sortiment: navazuje na sortiment
specializovanych prodejen

Ceny: nizké pri vyssi urovni kvality zbozi
Uplatnéni: predmesti, okraje mest

S prijezdovymi komunikacemi a parkovisti

Vyvojovy trend: rychly rozvoj na ukor
specializovanych prodejen

Forma prodeje: samoobsluha
Prodejni plocha: od cca 800 m?
Priklady: IKEA, BAUMAX, BAUHAUS, OBI a;.



Superrety

Sortiment: stredné siroky (potraviny)
Ceny: stredni

Uplatnéni: soucast Cerpacich stanic
Vyvojovy trend: mirny rust az stagnace
Forma prodeje: samoobsluha

Prodejni plocha: do 400 m?



Supermarkety

Sortiment: komplexni sortiment potravin
a zakladni druhy nepotravinarskeho zbozi

Ceny: stredni pri vyssi urovni kvality zbozi
Uplatnéeni: obytné zéony s okruhem dostupnosti

400 - 700 m podle hustoty zastavby, okraje mest
S prijezdovymi komunikacemi a parkovisti

Vyvojovy trend: stale jeste rostouci
Forma prodeje: samoobsluha
Prodejni plocha: 400 - 2 500 m?



Hypermarkety

Sortiment: prevaha nepotravinarskeho
zbozi nad potravinarskym

L A v 4 4

Uplatneéni: samostatne na predmesti,
u vyznamnych kfizovatek dalniCnich tahu

Vyvojovy trend: rust
Forma prodeje: samoobsluha
Prodejni plocha: od cca 2 500 m?



Obchodni domy univerzalni

Sortiment: Siroky, hluboky vCetne
potravin, restaurace (obcCerstveni),
,komplexni nakup pod jednou strechou”
Ceny: stredni a vyssi pri stredni a vyssi
urovni kvality zbozi

Uplatneni: centra mest, regionalni
nakupni strediska

Vyvojovy trend: stagnace v dusledku
uplatnéni novych (agresivnich) typu
prodejen a zmeny nakupnich zvyklosti



Obchodni domy specializovane

Sortiment: hluboky s omezenou Siri
(zpravidla nepotravinarské zbozi)

Ceny: stredni a vyssi pri stredni a vyssi
kvalité zbozi

Uplatnéni: v blizkosti obchodnich domu
plnosortimentnich, okraje mest

Vyvojovy trend: stagnace

Pfiklady: DUM SPORTU, DUM MODY,
DUM POTRAVIN



Diskontni prodejny

Sortiment: cca do 800 polozek

Ceny: nizsi

Uplatneni: obytné zony s okruhem
dostupnosti 400 - 700 m podle hustoty
zastavby, okraje mest s prijezdovymi
komunikacemi a parkovisti

Vyvojovy trend: staghace



Prodejny smiseného zbozi

Sortiment: siroky s malou hloubkou,
zamereny na zbozi denni potreby

S vyraznou prevahou potravin

Ceny: spiSe vysoké (maly rozsah prodeje)
Uplatneéni: venkov a rozvolnéna
primestska zastavba

Vyvojovy trend: pokles v dusledku
koncentrace supermarketl a nakupnich
stredisek

Forma prodeje: obsluzny prode;



Ambulantni prodejny
v oblastech s malym osidlenim

Sortiment: bud smiseneé zbozi - Siroky

s malou hloubkou nebo specializovane
(maso, uzeniny) - uzky a hluboky

Ceny: vysoké (naklady na prepravu, maly
rozsah prodeje)

Uplatneni: mista s malym osidlenim —
venkov, horske a podhorské oblasti
Vyvojovy trend: pokles (ve spolupraci

s OU se opet tento typ prodeje obnovuje)



Ambulantni prodej
pro prilezitostny prodej
Sortiment: omezena Sire | hloubka
(obCerstveni, darky, hracky)
Ceny: ceny vysoké (maly rozsah prodeje,
vysoke naklady)

Uplatneni: trhy, poute, slavnosti,
sportovni akce apod.

Vyvojovy trend: stagnace



Otazky a ukoly

. Jmenujte supermarkety na ceskem trhu.
. Jmenujte hypermarkety na ceskem trhu.

. Jaké prednosti skytaji oba obchodni
druhy pro zakazniky? V Cem je jejich
nedostatek?

. Jakeé znate diskontni prodejny?

. Jaké znate odborne nepotravinarske
velkoprodejny?
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