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Reklama

= jakakoliv placena forma neosobni
prezentace myslenek, zbozi
nebo sluzeb



Charakteristiky reklamy

* \erejna prezentace

(verejny zpusob komunikace)
* Pronikavost

(umoznuje zopakovat zpravu nekolikrat)
« Znasobena pusobivost

(umelecke vyuziti tisku, zvuku a barev)

* Neosobni charakter
(spot je monologem prednasenym publiku)



Pozadavky na reklamu

(Mezinarodni kodex reklamnich technik)

Zdvorila, slusna, cestna a pravdiva
Nezneuziva duvéry spotrebitele
Nevyvolava strach, nepodnéecuje nasili
Nezneuziva vysledku védeckého vyzkumu

Porovnava tak, aby nevedla spotrebitele
K nespravnym uvaham

Neprosazuje zbozi poskozujici zdravi a;.



Funkce a cile reklamy

Funkce reklamy Cile reklamy

* Informovat trh
o0 novem produktu

* Informovat o novém
pouziti znameho produktu

* Informovat o zméné ceny

* Informovat o zpusobu
pouzivani produktu

* Informovat o doplnkovych
sluzbach atd.

e Informacni



Funkce a cile reklamy

Funkce reklamy

e presvedcovaci

Cile reklamy

Posilit preferenci
produktu

Ziskat zakazniky
od konkurence

Posilit image firmy
Zmenit image
produktu

Primet zakaznika

k okamzitému nakupu



Funkce a cile reklamy

Funkce reklamy

* upominkova

Cile reklamy

Pripomenout prednosti
produktu

Pripomenout potrebnost
vyrobku v brzke dobé

Obnovit povédomi
zakaznika o existenci
produktu

Pripomenout rozlozeni
distribucni site, kde Ize
koupit vyrobek



Druhy reklamy

2D reklama

3D reklama



Otazky a ukoly

1. Vysvétlete vyuziti reklamnich prostfedku
v jednotlivych fazich zivotniho cyklu
produktu.

2. Jako ridici pracovnik marketingu firmy
s léCivy, povereny organizaci reklamni
kampané, mate vybrat vhodné sdelovaci
prostredky, jimiz bude reklama Sirena.
Jakymi hledisky se budete pri vyberu
ridit?



Otazky a ukoly

3. Navrhnéte reklamni slogany a texty pro:
a) casopis pro zeny Monroe vydavajici
ceskou edici o modé, kosmetice, oblékani,
vyzive, partnerskych problémech

b) pocCitaCovou firmu ATP prichazejici
na trh s novym notebookem, vybavenym
ergonomickou klavesnici



Otazky a ukoly

4. Kdy podle Vas bude ucinné vyuzit
osobnost v reklame”? Pokuste se najit
pozitivni a negativni priklad. Predstavte si
a popiste idealni uspesnou situaci.

5. Pouzijte model AIDA pri rozboru
konkrétni, Vam dobre zname, situace.



Otazky a ukoly

6. Predstavte si, ze jste tym zodpovedny
za volebni kampan jednoho politika nebo
politickeé strany. Vyberte vhodne téma a
sdelovaci prostredky. Pripravte reklamni
kampan pro Vaseho kandidata.

/. ProC a pro koho je dulezita maloobchodni
reklama?
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