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Reklama 

= jakákoliv placená forma neosobní 

prezentace myšlenek, zboží  

nebo služeb  



Charakteristiky reklamy 

• Veřejná prezentace  

(veřejný způsob komunikace) 

• Pronikavost  

(umožňuje zopakovat zprávu několikrát) 

• Znásobená působivost 

(umělecké využití tisku, zvuku a barev) 

• Neosobní charakter 

(spot je monologem přednášeným publiku) 



Požadavky na reklamu  

 (Mezinárodní kodex reklamních technik) 

• Zdvořilá, slušná, čestná a pravdivá 

• Nezneužívá důvěry spotřebitele 

• Nevyvolává strach, nepodněcuje násilí 

• Nezneužívá výsledků vědeckého výzkumu 

• Porovnává tak, aby nevedla spotřebitele  

k nesprávným úvahám 

• Neprosazuje zboží poškozující zdraví aj. 



Funkce  a cíle reklamy 

Funkce reklamy 

 

 

 

• informační 

Cíle reklamy 

• Informovat trh  

o novém produktu 

• Informovat o novém 

použití známého produktu 

• Informovat o změně ceny 

• Informovat o způsobu 

používání produktu 

• Informovat o doplňkových 

službách atd. 

 



Funkce  a cíle reklamy 

Funkce reklamy 

 

 

 

• přesvědčovací 

Cíle reklamy 

• Posílit preferenci 
produktu 

• Získat zákazníky  
od konkurence 

• Posílit image firmy 

• Změnit image 
produktu 

• Přimět zákazníka  
k okamžitému nákupu 



Funkce  a cíle reklamy 

Funkce reklamy 

 

 

 

• upomínková 

Cíle reklamy 

• Připomenout přednosti 

produktu 

• Připomenout potřebnost 

výrobku v brzké době 

• Obnovit povědomí 

zákazníka o existenci 

produktu 

• Připomenout rozložení 

distribuční sítě, kde lze 

koupit výrobek 



Druhy reklamy 

2D reklama 

 

3D reklama 

 



Otázky a úkoly 

1. Vysvětlete využití reklamních prostředků 

v jednotlivých fázích životního cyklu 

produktu. 

2. Jako řídící pracovník marketingu firmy  

s léčivy, pověřený organizací reklamní 

kampaně, máte vybrat vhodné sdělovací 

prostředky, jimiž bude reklama šířena. 

Jakými hledisky se budete při výběru 

řídit? 

 



Otázky a úkoly 

3. Navrhněte reklamní slogany a texty pro: 

a) časopis pro ženy Monroe vydávající 

českou edici o módě, kosmetice, oblékání, 

výživě, partnerských problémech 

 

b) počítačovou firmu ATP přicházející  

na trh s novým notebookem, vybaveným 

ergonomickou klávesnicí 



Otázky a úkoly 

4. Kdy podle Vás bude účinné využít 

osobnost v reklamě? Pokuste se najít 

pozitivní a negativní příklad. Představte si 

a popište ideální úspěšnou situaci. 

 

5. Použijte model AIDA při rozboru 

konkrétní, Vám dobře známé, situace. 



Otázky a úkoly 

6. Představte si, že jste tým zodpovědný  
za volební kampaň jednoho politika nebo 
politické strany. Vyberte vhodné téma a 
sdělovací prostředky. Připravte reklamní 
kampaň pro Vašeho kandidáta. 

 

7. Proč a pro koho je důležitá maloobchodní 
reklama? 
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