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Ve cviceni aktivizace zaka pri hledani vhodnych aplikaénich prikladu.

Téma lze vyu€ovat i v jinych oborech.



Podnikatelské koncepce

* vysledek historickeho vyvoje

 voditko marketingovych aktivit



Podnikatelské koncepce

. Vyrobni Obdobi 1900 — 1930
. Vyrobkova Obdobi 1930 — 1940
. Prodejni Obdobi 1940 — 1960
. Marketingova Obdobi 1960 — 1980

. Socialni Obdobi 1980 — dosud



Vyrobni koncepce

Obliba Siroce
dostupnych vyrobku za nizkou cenu

 Hromadna pasova vyroba
» Centralisticky zpusob fizeni podniku
« Racionalni organizace prace



Vyrobkova koncepce

Obliba kvalitnéjSich a vykonnéjsich vyrobku

* Neustalé zlepSovani ,vyrobku® ve vyvoji
 NebezpecCna marketingova kratkozrakost



Prodejni koncepce

Prodat to, co se vyrabi, ne vyrabet to, co se
proda.

Spotrebitel stimulovan velkym prodejnim
a propagacnim usilim.

Cil: zisk podniku



Marketingova koncepce

Uspokojovat potreby zakazniku ucinnegji
a efektivneji nez konkurence.

 UrcCit potreby trhu a koordinovanym
marketingem dosahnout i zisku.



Socialni koncepce

Uvadi do souladu potreby a zajmy
zakazniku s dlouhodobymi socialnimi
a etickymi zajmy celé spolecnosti.



Otazky a ukoly

1. Pro jaké ekonomiky je typicka vyrobni
koncepce?

2. UrCete zasadni rozdily v prodejni
a marketingove koncepci.

3. Soucasti soudobée koncepce je
| koncepce vztahu. ProcC je vhodné
udrzovat dobre vztahy se zakazniky?
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