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Ve cvi€eni aktivni zapojeni zakul pfi hledani vhodnych marketingovych pfristupt
a jejich naplnéni.

Téma lze vyu€ovat i v jinych oborech.

4



Co Je marketing?

Proces rizeni, planovani, vytvareni
koncepci, ocenovani, komunikace se
zakaznikem a distribuce produktu,
ktery smeruje ke vzajemne vymene
uspokojujici potreby jedincu i instituci.



Rozbor definice o marketingu

1. Cil marketingu: 2. Cil marketingu:

Poznani, predvidani, Efektivnim a
ovliviiovani a vyhodnym zpusobem

uspokojovani potieb zajistit splnéni cilu

zakaznika podniku



Marketingovy mix — 4P
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Produkt (Product)

Jakost

VlIastnosti

Funkce

Design

Znacka

Baleni

Varianty

Zaruky
Dodatecne sluzby



Cena (Price)

Odrazi kvalitu vyrobku
Cenikova cena

Slevy

Srazky

Doba splatnosti
Uvérové podminky



Komunikace (Promotion)

* Reklama

* Podpora prodeje
* Publicita

« Osobni prodej

* Primy marketing




Distribuce (Placement)

Presun zbozi
k zakaznikovi

Odbytove cesty
Pokryti
Sortiment
Lokality
Zasoby
Doprava



Otazky a ukoly

1. V Cem spociva vyznam marketingu
a) z narodohospodarskeho pohledu
b) z hlediska organizaci
c) z pohledu zakazniku

2. Vysvetlete uplatneni marketingu
a) ve vyrobnim podniku
b) neziskové organizaci
c) politické strany
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